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Résume

Dans le cadre d’une étude marketing effectué dans le cursus de formation menant au Brevet
agricole, I’étudiant a analysé sous I’angle marketing la possibilité de produire de la viande de
beeuf de Kobe en Suisse afin de la commercialiser directement auprés de potentiels clients.

Ainsi, il ressort de cette étude que la viande de boeuf de Kobe semble étre une réelle
opportunité pouvant générer des marges beaucoup plus importantes que la viande de beoeuf
classique. Les facteurs-clés de succés seront toutefois la qualité, la capacité a viser une
clientéle demandeuse de ce type de viande. Pour ce faire, les restaurants gastronomiques, les
brasseries haut de gamme ainsi que les grands hoétels semblent étre une cible idéale. A cela
s’ajoute que de par le nombre raisonnable des clients ciblés, une communication directe et
ciblée soit le vecteur de communication idéale.

Finalement, il sied de rappeler qu’il s’agit d’une stratégie de niche a forte valeur ajoutée et
que dite stratégie ne pourra pas étre répliquée a large échelle dans nombreuses exploitations.
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